Offentliche Bekanntmachung der Stadt Bad Orb

Veroffentlicht auf der Internetseite der Stadt Bad Orb am 24. Oktober 2022

Gestaltungssatzung fiir Werbeanlagen

Aufgrund der §§ 5 und 51 Nr. 6 der Hessischen Gemeindeordnung (HGO) in der Fassung vom
07.03.2005 (GVBI. | S. 142), zuletzt verlangert durch Artikel 3 des Gesetzes vom 11.12.2020
(GVBI. S. 915) sowie des § 91 Hessische Bauordnung (HBO) in der Fassung vom 28. Mai
2018 (GVBI. S. 198), zuletzt geadndert durch Gesetz vom 3. Juni 2020 (GVBI. S. 378) hat die
Stadtverordnetenversammlung der Kurstadt Bad Orb in der Sitzung vom 21.09.2022
nachfolgende Gestaltungssatzung fir Werbeanlagen beschlossen:

Praambel

Die Stadt Bad Orb hat den Status einer Kurstadt und méchte diesem Status auch im Hinblick
auf das Stadt- und StralRenbild gerecht werden. Die Bewahrung des einzigartigen Stadtbildes
von Bad Orb mit seinen Kulturdenkmalern, insbesondere in der Altstadt, ist ein wichtiges
stadtebauliches und kulturelles Anliegen, das im Interesse der Allgemeinheit liegt. Anlagen zur
Aulenwerbung beeinflussen in hohem Male das Erscheinungsbild der Stadt. Gleichzeitig sind
Werbeanlagen fir jeden Gewerbetreibenden ein wichtiger und unabdingbarer Bestandteil der
Existenzsicherung.

Aus den v. g. Grinden sind Regelungen zur Zulassigkeit von Werbeanlagen erforderlich, um
Werbeanlagen mit dem Orts-, Strafl’en- und Stadtbild in Einklang zu bringen.

Um die unterschiedliche Schutzwirdigkeit der verschiedenen Stadtbereiche zu
berlcksichtigen, enthalt diese Satzung individuelle und abgestufte Festsetzungen fur die
jeweiligen Gebiete.

Beantragte Werbeanlagen, die trotz eingehender Prifung und Beratung durch die Verwaltung
abzulehnen sind oder in besonderem Male o6ffentliche Belange tangieren, werden dem
Magistrat zur abschlieRenden Beratung und ggf. der Unteren Bauaufsicht zur Entscheidung
vorgelegt.

Die vorliegende Gestaltungssatzung trifft sowohl Regelungen auf Grundlage von § 91 (1)
S. 1 HBO als auch auf Grundlage von § 91 (1) S. 1 Nr. 7 HBO.

§ 1 Raumlicher Geltungsbereich

(1) Diese Satzung gilt in den durch die Anlage 1 definierten drei Zonen:

1. Die Zone 1 umfasst hauptsachlich die Altstadt als Denkmalschutz-Gesamtanlage
mit angrenzenden/in der Nahe gelegenen Denkmalschutzbereichen gem.
Denkmaltopografie des Main-Kinzig-Kreises. Dieser Bereich mit Uberwiegender
historischer Gebaudesubstanz ist im Umgang mit Werbeanlagen sensibler
einzustufen als die Ubrigen zwei Zonen. In dieser Zone, in der der
verkehrsberuhigte Geschaftsbereich mit seinen angrenzenden verkehrsberuhigten



Zonen liegt, ist eine gliedernde und auf die Fassade abgestimmte Anordnung der
Werbeanlagen von Bedeutung, die im Wesentlichen auf die Zielgruppe der
FuRganger abgestimmt ist.

2. Die Zone 2 umfasst die Bereiche, in denen ein kleinteiliger Nutzungsmix aus
Wohnen und Gewerbe entlang der wichtigen Hauptverkehrs- bzw.
Durchgangsstraflen (L 3199 und K 887) vorhanden ist. Diese Durchgangsstrafien
besitzen daher eine wichtige Reprasentationsfunktion des Stadtbildes nach aul3en.
Zielsetzung der Zone 2 ist der Erhalt der Gliederung und der Ubersichtlichkeit des
Strallen- und Fassadenbildes durch die Regelung der zulassigen Werbeanlagen.

3. Die Zone 3 umfasst die sich an die Zone 2 anschlieRenden Stadteingangsbereiche
der Hauptverkehrs- bzw. Durchgangsstraen (L 3199 und K 887). Da die
Stadteingangsbereiche den ersten Eindruck einer Stadt vermitteln, ist auch hier die
geordnete und vertragliche Anordnung der Werbeanlagen besonders wichtig.

(2) Die Festlegungen dieser Satzung gelten nur, soweit nicht in einem Bebauungsplan
oder in einer anderen Satzung Festsetzungen zu diesem Regelungsbereich enthalten
sind.

§ 2 Sachlicher Geltungsbereich

(1) Diese Satzung gilt fiir die Errichtung und Anderung von Werbeanlagen im Sinne des
§ 2 der Hessischen Bauordnung (HBO; in der Fassung der Bekanntmachung vom
28. Mai 2018 (GVBI. S. 198), zuletzt geandert durch Gesetz vom 3. Juni 2020 (GVBI.
S. 378), d. h. aller ortsfesten oder ortsfest genutzten Anlagen, die der Ankiindigung
oder Anpreisung oder als Hinweis auf Gewerbe oder Beruf dienen. Hierzu zahlen
insbesondere Leuchtreklamen aller Art, Ausleger oder Ausstecker, Schilder,
Beschriftungen und Beklebungen von Fenstern, Schaufenstern und Markisen,
aufgemalte Schriftzige und Firmensignets auf Fassaden, Fahnen, Pylonen und andere
freistehende Werbetrager sowie Schaukasten, Plakattafeln und Saulen,
Wechselwerbeanlagen etc. und nicht dem Hessischen Straliengesetz oder der
Sondernutzungssatzung der Stadt Bad Orb unterfallen.

(2) Die Vorschriften dieser Satzung gelten auch fir genehmigungs- und anzeigefreie
Werbeanlagen im Sinne der Anlage zu § 63 HBO Abschnitt | Nr. 10.

(3) Abweichende Anforderungen aufgrund der Bestimmungen des Gesetzes zum Schutz
der Kulturdenkmaler (Hessisches Denkmalschutzgesetz) in der jeweils geltenden
Fassung bleiben von dieser Satzung unberihrt. Insbesondere wird fir MalRnahmen,
welche die Tatbestandsmerkmale des § 16 des Gesetzes zum Schutz der
Kulturdenkmaler erfiillen, die denkmalschutzrechtliche Genehmigung durch diese
Satzung nicht ersetzt.

§ 3 Zulassigkeit von Werbeanlagen

Werbeanlagen im Sinne des § 2 (1), die von dem o6ffentlichen Verkehrsraum einschlief3lich
offentlicher Grinanlagen und Gewasser aus sichtbar sind, dirfen, soweit sie nicht ohnedies
nach der Hessischen Bauordnung genehmigungspflichtig sind, nur gemaR den
Zulassigkeitsgrundsatzen dieser Satzung angebracht, aufgestellt oder verandert werden.



§ 4 Ausnahmen

(1) Folgende Werbeanlagen unterliegen nicht den Zulassigkeitsgrundsatzen dieser
Satzung:

1. Werbeanlagen, die anlasslich von Wahlen (Europa-, Bundestags-, Landtags- oder
Kommunalwahlen), Abstimmungen oder Bilrgerbegehren von zugelassenen
politischen Parteien oder Wahlergruppen angebracht werden. Die Trager solcher
Werbung sind verpflichtet, fruhestens sechs Wochen vor der Wahl, der Abstimmung
oder dem Birgerbegehren die Werbung anzubringen und spatestens eine Woche nach
Beendigung der Wahl, der Abstimmung oder dem Burgerbegehren die Werbung zu
entfernen.

2. Werbeanlagen, die zum Zweck der Daseinsvorsorge genutzt und anlasslich
offentlicher, kultureller und traditioneller Veranstaltungen angebracht werden. Dies gilt
sowohl fur stadtische Veranstaltungen als auch fur Veranstaltungen anderer
Veranstalter wie z. B. Vereine.

§ 5 Allgemeine Ausnahmen

(1) Werbeanlagen sind so zu errichten, anzubringen, zu andern und zu unterhalten, dass
sie nach Form, Malstab, Gliederung, Material und Farbe dem Charakter und der
stadtebaulichen Eigenart der ihre Umgebung pragenden Bebauung, sowie des
Strallen— und Platzbildes nicht beeintrachtigen und auf die architektonische Gliederung
des Gebaudes Rucksicht nehmen.

(2) Mehrere Werbeanlagen an einem Gebaude sind hinsichtlich Art, GroRe, Gestaltung
(Material und Farbwahl), Anbringung und Beleuchtung aufeinander abzustimmen,
soweit sie gleichzeitig einsehbar sind.

§ 6 Zulassigkeitsgrundsatze Zone 1 (Altstadt)

(1) Fur Werbung an Baudenkmalern im Sinne des Art. 1 Abs. 1 Denkmalschutzgesetz und
fur alle Denkmalensembles nach Art. 1 Abs. 3 Hessisches Denkmalschutzgesetz
gelten die nachfolgenden Bestimmungen. Die hier besonders geschitzten Bereiche
(Baudenkmaler und Denkmalensembles) sind aus der Denkmaltopografie des Main-
Kinzig-Kreises zu entnehmen. Diese wird auch bei der Stadt Bad Orb archivmaRig
verwahrt und ist dort wahrend der Dienststunden allgemein zuganglich.

1. Leuchtkasten bzw. Leuchttransparente sind unzulassig.

2. Werbeanlagen in Vorgarten und auf Grinflachen, an bzw. auf Einfriedungen, auf
geschlossenen Giebelflachen und Erkern, Gesimsen, Verzierungen, Lisenen,
Pilastern, Risaliten sowie an und auf Dachern, Kaminen, Fenster- und
Torrahmungen, Fensterladen, Saulen und Pfeilern sind unzulassig.

3. Werbeanlagen sind so zu gestalten, dass diese der architektonischen Gliederung
des Gebaudes nicht zuwiderlaufen und sich diesem und seinen Bauteilen in ihrer
Dimension und Wirkung unterordnen. Insbesondere durfen Fassadenelemente von
Werbeanlagen nicht tGberdeckt oder tiberschnitten werden.

4. Werbeanlagen oberhalb des Briustungsfeldes des 1. Obergeschosses sind
unzulassig. Das gilt auch fur Werbung auf Fensterflachen. Auf Giebelflachen sind
Werbeanlagen unzulassig. Fur Betriebe, deren Geschéaftsrdume ausschlieBlich in



10.

11.

den Obergeschossen liegen oder sich Uber mehrere Etagen erstrecken, kann in
Ausnahmefallen auch eine Anbringung der Werbeschrift oberhalb des
Bristungsfeldes des 1. Obergeschosses zugelassen werden.

An jeder Gebaudefront darf nur eine Werbeanlage angebracht werden. Zusatzlich
darf dazu eine weitere dezente Werbung im Schaufenster angebracht werden,
soweit sie nicht verunstaltend wirkt. Befinden sich in einem Gebaude mehrere
wirtschaftlich und raumlich voneinander getrennte Einheiten, gilt Satz 1 fir jede
dieser Einheiten.

Es sind nur horizontal angebrachte Schriftziige zuldssig. Die SchriftgroRe darf in
der H6he maximal 35 cm betragen; logorelevante Buchstaben dirfen im Einzelfall
bis zu 50 cm grof3 sein. Es sind nur aufgemalte oder mit Abstand zur Fassade
befestigte Einzelbuchstaben oder Zeichen zulassig. Platten als Tragkonstruktion
sind nicht zulassig. Die Verwendung von grellen Farbténen sowie von mehr als
zwei Farben ist unzulassig.

Auf der Fassade angebrachte Einzelbuchstaben dirfen nicht direkt nach vorne
oder zur Seite leuchten, sondern nur weil’ hinterleuchtet bzw. rickwartig auf die
Fassade leuchtend ausgefilhrt werden (Schattenschrift). Im Ubrigen ist eine
Beleuchtung nur in Form einer verdeckt angebrachten oder integrierten Lichtquelle
zulassig.

Werbeanlagen, die im rechten Winkel zur Gebaudewand angebracht werden
(Ausleger) sind nur als handwerklich gefertigte Blechschilder mit zwei
Ansichtsflachen, die bemalt werden kénnen, zulassig. Ausleger durfen héchstens
eine Ausladung von 80 cm inklusive Konstruktion haben. Die Ansichtsflache darf je
Seite hochstens 0,50 m? betragen; eine Teilung des Schildes in mehrere
Ansichtsflachen ist zulassig. Eine indirekte Beleuchtung der Auslegerwerbung ist
zulassig.

Werbeanlagen in, an oder auf Fenstern, Turen, Schaufenstern, sowie Vorhangen
und Jalousien sind grundsatzlich nur im Erdgeschoss mit einer Flache von maximal
1/5 der Glasflache als Einzelbuchstaben oder Einzelsymbole zuldssig. Eine
Beklebung oder Bedruckung darf nur von innen erfolgen. MalRgeblich fir die
Bestimmung der Werbeflache ist die optische Wirkung; das Aussparen einzelner
Teilflachen vermindert den Werbeflachenanteil nicht, wenn ein Effekt wie bei einer
ganzheitlichen Werbung erzielt wird.

Das Verbot nach Satz 1 gilt nicht fir Werbeanlagen, die nach ihrem erkennbaren
Zweck (z.B. Aus- und Schlussverkaufe) nur vortubergehend fir hochstens 4
Wochen und insgesamt fur nicht mehr als 4 Ereignisse pro Kalenderjahr angebracht
werden. Das flachige Bekleben, Uberdecken, Uberkleben, Ubermalen und
Bedrucken von Fensterrahmen und sonstigen Fenstern und Tiren, sowie
Vorhangen und Jalousien mit Werbebeklebung oder Werbebedruckung ist nicht
zulassig.

Dienstleistungs-, Verkaufs- und Warenautomaten sind aulierhalb von Eingangen
und Passagen unzulassig.

Firmen- und Namensschilder (fur freie Berufe etc.) durfen eine Grofde von maximal
0,25 m? aufweisen, mussen flach an der AuRenwand und in unmittelbarer Nahe
des Zugangs angebracht werden. Je wirtschaftlich und rdumlich voneinander
getrennter Einheit ist nur ein Schild zuldssig. Ausnahmsweise kdénnen bei von der
Stralle abgewandten Eingangen (z.B. ErschlieBung Uber FuRwege, Hinterhofe,
usw.) insgesamt maximal zwei Schilder angebracht werden. Mehrere Schilder
mussen aufeinander abgestimmt und zusammengefasst werden. Fuar
gastronomische Betriebe dirfen Speise- und Getrankekarten nicht groer als
0,25 m? sein. Wahrend der Betriebszeiten darf eine zusatzliche mobile Speisekarte
aus hochwertigem Material an der Fassade aufgehangt werden.



12. Pylone, Fahnen, Transparente, Schaukasten, Sammelwegweiser, Hinweisschilder
auf einzelne Betriebe, Grol¥flachenwerbeanlagen sowie elektronische
Wechselwerbeanlagen sind unzuldssig. Bei nach ihrem erkennbaren Zweck (z.B.
Aus- und Schlussverkdufe) nur voriibergehend flr héchstens 4 Wochen und
insgesamt fur nicht mehr als 4 Ereignisse pro Kalenderjahr verwendete
Werbeanlagen kénnen Ausnahmen zugelassen werden.

13. Werbung auf Markisen ist zulassig, wenn sonst keine anderen Werbeanlagen am
Gebaude vorhanden oder zulassigerweise moglich sind. Die Werbeschrift muss auf
dem Volant angebracht werden und darf maximal eine Hohe von 25 cm aufweisen.

14. Werbung an technischen Einrichtungen, insbesondere an Verteiler- und
Schaltkasten wie Trafostationen, Kabelverteilerschranken, Postverteilerschranken
und an Hydranten, Lichtmasten (z.B. StralRenlaternen), Strallenschildern sowie
Ampelanlagen ist unzulassig.

§ 7 Zulassigkeitsgrundsatze Zone 2

(1) Art, Anzahl und Anbringungsort

1. Ausleger, die in einen Gehweg oder einen sonstigen Fuligangerbereich
hineinragen, sind in einer Mindesthéhe von 2,50 m tiber dem Gehweg bzw. dem
FuRgangerbereich anzubringen. Ausleger dirfen nicht in die Fahrbahn
hineinragen.

2. An jeder Gebaudefassade sind je Betrieb maximal zwei Werbeanlagen
zulassig. Diese kbnnen sich insbesondere aus Fassadenwerbung, Auslegern
sowie Beschriftungen und Beklebungen von Markisen zusammensetzen.
Uberdachwerbeanlagen sind unzulassig.

3. Zusatzlich ist die Beschriftung und Beklebung von Fenstern und Schaufenstern
zulassig.

4. Je Betrieb sind maximal zwei Werbeanlagen zulassig. Pylonen sind unzulassig.

5. Zusatzlich ist alle 5,00m je Grundstickslange das Aufstellen eines
Fahnenmastes zuldssig, hochstens jedoch drei Fahnenmasten pro Betrieb.

6. Das Anbringen und Aufstellen von Werbeanlagen an Schornsteinen,
Stitzmauern, Zaunen, Baumen sowie auf Roll- und Klappladen ist unzulassig.

7. FuUr Betriebe, die Uber eine Stich- oder Seitenstralde erschlossen sind oder sich
auf einem ruckwartigen Grundstlick oder Grundstlicksteil befinden, ist ein
Hinweisschild pro Zufahrtsstralle zulassig.

8. Mehrere Hinweisschilder an den ZufahrtsstralRen zu Betrieben sind zu einer
Sammelwerbeanlage zusammenzufassen. Jedem werbenden Betrieb steht ein
Hinweisschild je Sammelwerbeanlage zur Verfligung. Je Zufahrtsstrale ist eine
Sammelwerbeanlage zulassig.

9. In einem Radius von 300 m ist je eine Werbeanlage zum Zwecke der
Fremdwerbung zulassig.

(2) Dimensionierung

1. Durch Werbeanlagen sind maximal 20 % der Fassadenflache zu bedecken.

2. Ausleger sind bis zu einer Ausladung von 1,00 m, einer Ansichtsflache von
2 gm und einer Tiefe von 0,20 m zulassig.



Das flachige Abdecken von Schaufensterflachen durch Folienbeklebungen,
Plakatierungen, Anstriche o. &. ist unzulassig. Durch Beschriftung und
Beklebung von Fenstern und Schaufenstern sind maximal 30 % der Fenster-
bzw. Schaufensterflache zu verdecken.

Freistehende Werbeanlagen an der Statte der Leistung wie Planen, Folien,
Plakatwande o. a. sind in folgenden Formaten auszuflihren: Eine Werbeanlage
mit dem Format von maximal 4,00 m x 3,00 m und zwei Werbeanlagen mit dem
Format von maximal je 1,60 m x 2,20 m.

Fahnenmasten sind bis zu einer Héhe von 7,00 m zuldssig. Fahnen sind bis zu
einer Grofke von 1,50 m x 4,00 m zuldssig und ausschlieBlich senkrecht
anzubringen.

Fir Betriebe, die Uber eine Stich- oder Seitenstralle erschlossen sind oder sich
auf einem riuckwartigen Grundstiick oder Grundstlcksteil befinden, ist ein
Hinweisschild mit einer Ansichtsflache von maximal 1,00 gm zulassig.

Sammelwerbeanlagen zur Hinweisbeschilderung sind in den Abmessungen
von maximal 4,00 m x 1,50 m x 0,30 m auszufiihren und senkrecht aufzustellen.

Werbeanlagen zum Zwecke der Fremdwerbung sind bis zu einer Grofe von
4,00 m x 3,00 m zulassig.

(3) Gestaltung

1.
2.

Zulassig sind selbstleuchtende und nicht selbstleuchtende Werbeanlagen.

Eine Beleuchtung mit Wechselschaltung oder mit unverdeckten Leuchtmitteln
ist unzulassig.

Werbeanlagen in Signalfarben sind unzulassig. Dies gilt auch fur die
Beleuchtung von Werbeanlagen.

§ 8 Zulassigkeitsgrundsitze Zone 3

(1) Art, Anzahl und Anbringungsort

1.

Ausleger, die in einen Gehweg oder einen sonstigen Fulgangerbereich
hineinragen, sind in einer Mindesthéhe von 2,50 m tiber dem Gehweg bzw. dem
FuRgangerbereich anzubringen. Ausleger dirfen nicht in die Fahrbahn
hineinragen.

An jeder Gebdudefassade sind je Betrieb maximal zwei Werbeanlagen
zulassig. Diese kbdnnen sich insbesondere aus Fassadenwerbung, Auslegern
sowie Beschriftungen und Beklebungen von Markisen zusammensetzen.
Uberdachwerbeanlagen sind unzulassig.

Zusatzlich ist die Beschriftung und Beklebung von Fenstern und Schaufenstern
zuldssig.

4. Je Betrieb sind maximal zwei Werbeanlagen zulassig. Pylonen sind unzulassig.

5. Zusatzlich ist alle 5,00 m je Grundstickslange das Aufstellen eines

Fahnenmastes zulassig, hdchstens jedoch drei Fahnenmasten pro Betrieb.

Das Anbringen und Aufstellen von Werbeanlagen an Schornsteinen,
Stitzmauern, Zaunen, Baumen sowie auf Roll- und Klappladen ist unzulassig.



7.

FUr Betriebe, die Gber eine Stich- oder Seitenstrale erschlossen sind oder sich
auf einem ruckwartigen Grundstlick oder Grundstlicksteil befinden, ist ein
Hinweisschild pro Zufahrtsstralle zulassig.

Mehrere Hinweisschilder an den Zufahrtsstralen zu Betrieben sind zu einer
Sammelwerbeanlage zusammenzufassen. Jedem werbenden Betrieb steht ein
Hinweisschild je Sammelwerbeanlage zur Verfligung. Je Zufahrtsstrale ist eine
Sammelwerbeanlage zulassig.

In einem Radius von 500 m ist je eine Werbeanlage zum Zwecke der
Fremdwerbung zulassig.

(2) Dimensionierung

1.
2.

Durch Werbeanlagen sind maximal 10 % der Fassadenflache zu bedecken.

Ausleger sind bis zu einer Ausladung von 0,50 m, einer Ansichtsflache von
1 gm und einer Tiefe von 0,20 m zulassig.

Das flachige Abdecken von Schaufensterflachen durch Folienbeklebungen,
Plakatierungen, Anstriche o. &. ist unzulassig. Durch Beschriftung und
Beklebung von Fenstern und Schaufenstern sind maximal 20 % der Fenster-
bzw. Schaufensterflache zu verdecken.

Freistehende Werbeanlagen an der Statte der Leistung wie Planen, Folien,
Plakatwande o. &. sind in folgenden Formaten auszufuhren: Eine Werbeanlage
mit dem Format von maximal 2,00 m x 1,50 m und eine Werbeanlage mit dem
Format von maximal 0,80 m x 1,00 m.

Fahnenmasten sind bis zu einer Héhe von 7,00 m zuldssig. Fahnen sind bis zu
einer Grofke von 1,50 m x 4,00 m zuldssig und ausschlieBlich senkrecht
anzubringen.

Fur Betriebe, die Gber eine Stich- oder Seitenstrale erschlossen sind oder sich
auf einem ruckwartigen Grundstlick oder Grundstlicksteil befinden, ist ein
Hinweisschild mit einer Ansichtsflache von maximal 1,00 gm zulassig.

Sammelwerbeanlagen zur Hinweisbeschilderung sind in den Abmessungen
von maximal 2,00 m x 1,50 m x 0,30 m auszufiihren und senkrecht aufzustellen.

Werbeanlagen zum Zwecke der Fremdwerbung sind nicht zulassig.

(3) Gestaltung

1.
2.

Zulassig sind selbstleuchtende und nicht selbstleuchtende Werbeanlagen.

Eine Beleuchtung mit Wechselschaltung oder mit unverdeckten Leuchtmitteln
ist unzulassig.

Werbeanlagen in Signalfarben sind unzuldssig. Dies gilt auch fur die
Beleuchtung von Werbeanlagen.

§ 9 Beleuchtung

Grundsatzlich gelten die Vorgaben des Bundesimmissionsschutzgesetzes.

Zulassig sind nur:

Voll-abgeschirmte Leuchten, die nicht Gber die Nutzflache hinaus und im installierten
Zustand nur unterhalb der Horizontalen abstrahlen, Upward Light Ratio ULR 0 % (=
nach oben abgegebener Lichtanteil);



e Leuchtmittel mit geringem Anteil an UV- und Blaulicht wie bernsteinfarbene bis
warmweifle LED, (Orientierung: Farbtemperatur 1600 bis 2400 Kelvin, max.
3000 Kelvin);

e in Wohn- und Mischgebieten Leuchtdichten von max. 50 cd/m? flr kleinflachige
Anstrahlungen bzw. selbstleuchtende Flachen mit weniger als 10 m?. Leuchtdichten
von max. 2 cd/m? fir Anstrahlungen bzw. selbstleuchtende Flachen mit mehr als 10 m2.
Hintergrinde sind dunkel zu halten;

e in Gewerbe- und Industriegebieten Leuchtdichten von max. 100 cd/m? fur kleinflachige
Anstrahlungen bzw. selbstleuchtende Flachen mit weniger als 10 m2. Leuchtdichten
von max. 5 cd/m? fur Anstrahlungen bzw. selbstleuchtende Flachen mit mehr als 10
mZ2. Hintergriinde sind dunkel zu halten.

§ 10 Ausnahmen und Befreiungen

(1) Von den Regelungen dieser Satzung kann auf begriindeten Antrag hin abgewichen
werden. Ein Rechtsanspruch auf eine Abweichung besteht nicht.

(2) Uber die Genehmigung von Abweichungen entscheidet die Bauaufsichtsbehérde des
Main-Kinzig-Kreises nach Anhérung des Magistrats der Stadt Bad Orb.

§ 11 Bestehende Werbeanlagen und Automaten

(1) Die §§ 2 bis 7 dieser Satzung gelten nicht fir Werbeanlagen oder Automaten, die vor
dem Inkrafttreten dieser Satzung rechtmafig errichtet worden sind.

(2) Werden bestehende Werbeanlagen oder Automaten wesentlich gedndert oder erneuert,
gelten fiir die Anderung oder Erneuerung die Anforderungen dieser Satzung.

§ 12 Ordnungswidrigkeiten

(1) Nach § 86 Abs. 1 Nr. 23 HBO handelt ordnungswidrig, wer vorsatzlich oder fahrlassig
dieser Satzung zuwiderhandelt.

(2) Die Ordnungswidrigkeit kann gemaR § 86 Abs. 3 HBO mit einer Geldbul3e bis zu
funfzehntausend Euro geahndet werden. Darlber hinaus kann die Entfernung der
Werbeeinrichtung im Falle eines Verstolies gegen diese Satzung durch die
Bauaufsichtsbehodrde teilweise oder vollstandig angeordnet werden.

(3) Das Gesetz uber Ordnungswidrigkeiten (OwiG) findet in seiner jeweils guiltigen Fassung
Anwendung.

(4) Zustandige Verwaltungsbehorde im Sinne des § 36 (1) Nr. 1 OwiG ist gem. § 86 (5) HBO
der Magistrat der Stadt Bad Orb.



§ 13 In-Kraft-Treten

Diese Satzung tritt mit dem Tage nach ihrer ortstiblichen Bekanntmachung in Kraft.

Bad Orb, den 12.10.2022
DER MAGISTRAT DER STADT BAD ORB
gez. Tobias Weisbecker

Burgermeister

Anlagen:
e  Begriindung

® Planzeichnungen Zoneneinteilung I-1lI



Begriindung

zur Gestaltungssatzung fiir Werbeanlagen der Stadt Bad Orb

1 Anlass und Aufgabenstellung

In der Stadt Bad Orb existiert in Teilen des Stadtgebietes eine ungeregelte Haufung
verschiedener Werbeanlagen. Durch ihre Ausgestaltung, Dimensionierung und Haufung
kommt es teilweise zu Stérungen des Stadt- und StralRenbildes, insbesondere im Bereich
wichtiger Stadteingangs- sowie Durchfahrtsstralien. Mangels bisher vorhandener Regelungen
erfolgt der Erlass der Gestaltungssatzung fur Werbeanlagen.

2 Vorgehensweise und Methodik

Im Rahmen der Erarbeitung der Gestaltungssatzung fur Werbeanlagen wurde zunachst eine
Bestandsaufnahme durchgeflihrt. Darauf folgte die Analyse des erhobenen Bestandes. Es
wurden Gebietstypen entwickelt, die sich aus der jeweiligen stadtraumlichen Situation ableiten.
Far die Einteilung in die Gebietstypen waren folgende Fragestellungen ausschlaggebend:

e Welche stadtebaulichen Strukturen sind Uberwiegend vorhanden (z. B.
denkmalgeschitzte Bereiche, lockere/dichte Bebauung; kleinteilige/groRvolumige
Bebauung)?

e Welche stadtebauliche Funktion erfiillt der Bereich (z. B. Stadteingang)?

e Welche Nutzungen sind in dem Bereich Uberwiegend vorhanden (z. B. Einzelhandel,
Gewerbe, Dienstleistung)?

Die vorkommenden Werbeanlagen wurden anhand der Gebietstypen bewertet. Dabei dienten
folgende Fragestellungen als Beurteilungsgrundlage:

Welche Werbeanlagen sind in diesem Bereich pragend?

In welcher Haufung kommen Werbeanlagen vor?

Handelt es sich um Werbung an der Statte der Leistung oder um Fremdwerbung?
Welche Wirkung erzeugen die Werbeanlagen hinsichtlich der stadtebaulichen Qualitat
des Bereichs?

Die Wirkungsbereiche der Werbeanlagen wurden in Kategorien eingeteilt. Die
wirkungsbedingten Kriterien setzen sich aus Grof3e und Proportion, Gestaltung und der Lage
im Raum zusammen. Die Unterteilung der Wirkungsbereiche orientiert sich an den géngigen
Methoden der Landschaftsbildbewertung (nah/mittel/fern). Dabei sind die Wirkungsbereiche
abhangig von den Zielgruppen, die mittels der Werbeanlagen auf ein bestimmtes Produkt
und/oder einen bestimmten Betrieb aufmerksam gemacht werden sollen. So ist beispielsweise
der Nahbereich auf FuRganger und den innenstadtischen Verkehr ausgelegt. Dies betrifft in
diesem Fall die Zone |. Neben der Bewertung der Wirkungsbereiche erfolgte die
Kategorisierung nach Stérbereichen. Hierzu wurden die Radien der Stérwirkung anhand der
Werbeanlagenarten festgelegt. Im Nahbereich betrdgt die Stérwirkung unter 50 m. Das
bedeutet, dass die Storwirkung im Kkleinteiligen Stadtgefuge (Geb&udewahrnehmung,
Fassaden- und StralRenbild) vorliegt. Im Mittelbereich betragt die Storwirkung unter 200 m.
Demnach wird das Stra3enbild, das Quartier, etc. gestort. Bei der Einteilung der Stoérbereiche
wurde, ebenso wie bei den Wirkungs-bereichen, die Lage im Raum beachtet. So wirken



Werbeanlagen mit einem Stérradius von bis zu 500 m nicht nur an ihrem Standort, sondern
auch in der Ferne und beeintrachtigen somit das Landschaftsbild und die Stadtsilhouette.

Um die Vorgehensweise und Methodik nachvollziehbar darzustellen, wurde die nachfolgende
Ubersicht erstellt.

Gebietstyp | Werbeanlagen Wirkungsbereich | Storungsbereich | Zielgruppen
Zone | Haufung von Nahbereich Radius der Stérwirkung FuBganger /
Kleinwerbeanlagen <50m Innerdrtlicher Ziel-
L . und Quellverkehr
z.T. groRflachige Stoérung der
Schaufensterbeklebungen architektonischen
. litat
Uberproportionale Qualita
Plakatwerbung an Gebaudewahrnehmung,
Hauswanden unruhiges
F denbild/Stadtbild
Gehauftes Auftreten von assadenbl adil
Werbeanlagen
Gehaufte Hinweisschilder
Zone ll Haufung verschiedener Mittelbereich Radius der Stérwirkung Durchgangsverkehr
Werbemedien <200 m / Innerdrtlicher Ziel-
. . . R o und Quellverkehr
Hinweisschilder Stérung des kleinteiligen
Gefil des Quarti
Beleuchtete Plakatwéande eluges des Luartiers
Unruhiges Stadt-
Leuchtreklamen /StraRenbild
Schriften an Hauswanden
GroRflachige
Werbeplakate
Zone lll Fernwirksame Fernbereich Radius der Stérwirkung Durchgangsverkehr
Medienanlagen < 300m L
Uberdrtlicher
Hinweisschilder Stoérung des Verkehr
. Landschaftsbildes/des
Beleuchtete Plakatwande Siedlungsrandes
Fahnenmasten
Leuchtpylone/Pylone
Grol¥flachige Banner

3 Raumlicher Geltungsbereich

Die Gestaltungssatzung fur Werbeanlagen gilt in den durch die Anlage 1 definierten Bereichen
der Stadt Bad Orb.

Die betroffenen Flachen unterteilen sich thematisch in drei Zonen. Diese umfassen
verschiedene Bereiche im Stadtgebiet von Bad Orb (siehe Anlage zur Satzung).

3.1 Zone |

Die Zone | umfasst hauptsachlich die Altstadt als Denkmalschutz-Gesamtanlage mit
angrenzenden/in der Nahe gelegenen Denkmalschutzbereichen gem. Denkmaltopografie des
Main-Kinzig-Kreises. Auf Grundlage des Denkmalschutzes wird die Zulassigkeit von
Werbeanlagen auf eine bestimmte Gestaltung, Art und auf bestimmte Orte beschrankt.

Dieser Bereich mit Uberwiegender historischer Gebaudesubstanz ist im Umgang mit
Werbeanlagen sensibler einzustufen als die ubrigen zwei Zonen. In dieser Zone, in der der
verkehrsberuhigte Geschaftsbereich mit seinen angrenzenden verkehrsberuhigten Zonen
liegt, ist eine gliedernde und auf die Fassade abgestimmte Anordnung der Werbeanlagen von
Bedeutung, die im Wesentlichen auf die Zielgruppe der FuRganger abgestimmt ist.



Gepragt wird dieser Bereich von kleinteiligen Einzelhandelsstrukturen, ein enges Stadtgefluge
und ein feingliedriges Stadt- und Stra3enbild. In diesem Bereich sind Einzelkulturdenkmaler
und ortsbildpragende Gebaude vorhanden.

In dem Bereich der Zone | sind vorwiegend Haufungen von Leuchtreklamen und Schriften an
Gebaudefassaden, Ausleger, sowie Schaufensterbeklebungen vorhanden. Die Zielgruppen
sind die FulRganger und der innerdrtliche Ziel- und Quellverkehr. Der Wirkungsbereich umfasst
aufgrund der Dimensionierung und Art der Werbeanlagen ausschlielRlich den Nahbereich. Der
Radius der Stérwirkung betragt aufgrund der GréRe und Dimensionierung der Werbeanlagen
bis zu 50 m.

Die Fassaden der teilweise historischen Gebaude werden durch die kleinteiligen und
gehauften Werbeanlagen in ihrer architektonischen Qualitat eingeschrankt. In diesem Bereich
ist eine gliedernde und auf die Fassade abgestimmte Anordnung der Werbeanlagen
anzustreben. Die ungeregelten Haufungen von Werbeanlagen sind durch stimmige
Fassadenbilder und der stadtrdumlichen Qualitat angepasste Werbeanlagen zu ersetzen.

Die in Zone | getroffenen Regelungen erscheinen zum Schutz der in der Altstadt vorhandenen
Einzeldenkmalen, z. B. den Gebauden Hauptstralle 28-30, die als Kulturdenkmal eine aul3erst
wertvolle, Uberregional bedeutsame Baugruppe von spatgotischen Fachwerkgebauden mit
reicher Bauornamentik der Renaissance bilden, notwendig. Gleiches gilt fur Stralenztge wie
beispielsweise der Heppengasse, Kanalstrale, Kirchgasse mit ihren zahlreichen
Fachwerkhausern oder den in der Altstadt befindlichen Platzen. Hier sei beispielhaft der
Marktplatz mit seinen angrenzenden Einzeldenkmalern erwahnt.

3.2 Zonelll

Die Zone Il umfasst die Bereiche, in denen ein kleinteiliger Nutzungsmix aus Wohnen und
Gewerbe entlang der wichtigen Hauptverkehrs- bzw. DurchgangsstralRen (L 3199 und K 887)
vorhanden  ist. Diese = Durchgangsstralen  besitzen  daher eine  wichtige
Reprasentationsfunktion des Stadtbildes nach aulen. Zielsetzung der Zone Il ist der Erhalt
der Gliederung und der Ubersichtlichkeit des StraRen- und Fassadenbildes durch die
Regelung der zuldssigen Werbeanlagen.

In dem Bereich der Zone Il sind vorwiegend Hinweisschilder, Leuchtreklamen und Schriften
an Gebaudefassaden, sowie grof¥flachige Werbeplakate und Schaufensterbeklebungen
vorhanden. Diese sind auf die Zielgruppen Durchgangsverkehr und innerdrtlicher Ziel- und
Quellverkehr und somit in ihrer Wirkung auf den Mittelbereich ausgelegt. Der Stérungsbereich
der Werbeanlagen betragt bis zu 200 m, da diese vorwiegend in den Strallenraum
hineinwirken. Hierdurch wird das kleinteilige Gefluige des Quartiers gestdrt und ein unruhiges
Stadt-, Stral’en- und Fassadenbild bewirkt.

Zielsetzung ist daher, die Gliederung und Ubersichtlichkeit des StraRen- und Fassadenbildes
durch die Regelung der zulassigen Werbeanlagen zu verbessern.

3.3 Zonel lll

Die Zone Il umfasst die sich an die Zone Il anschlieRenden Stadteingangsbereiche der
Hauptverkehrs- bzw. Durchgangsstra3en (L 3199 und K 887). Da die Stadteingangsbereiche
den ersten Eindruck einer Stadt vermitteln, ist auch hier die geordnete und vertragliche
Anordnung der Werbeanlagen besonders wichtig.

In diesem Bereich gibt es im Bestand eine Haufung von Werbeanlagen wie z.B.
Hinweisschilder und -tafeln, Fahnenmasten, grol3flachige Werbeplakate und Pylone. Diese
sind auf die Zielgruppen Durchgangsverkehr, innerdrtlicher Ziel- und Quellverkehr sowie den
Uberortlichen Verkehr ausgerichtet und weisen daher einen Wirkungsbereich von mittel bis
fern auf. Der Radius der Storwirkung betragt aufgrund der =zuvor genannten
Werbeanlagenarten unter 300 m.



4 Storende Haufung

Viele Bereiche der genannten Zonen weisen bereits im Bestand eine stérende Haufung von
Werbeanlagen auf. Diese stérende Haufung entsteht aus der ungeregelten Anordnung einer
Vielzahl von Werbeanlagen sowohl an der Statte der Leistung als auch durch
Fremdwerbeanlagen.

Die Errichtung zusatzlicher Werbeanlagen sollte daher mdglichst vermieden werden. Die
Errichtung von Fremdwerbeanlagen ist vor dem Hintergrund der Vermeidung einer
Verscharfung der storenden Haufung in Zusammenschau mit den zulassigen Werbeanlagen
an der Statte der Leistung zu beurteilen und zu steuern.

5 Sachlicher Geltungsbereich

Die vorliegende Satzung gilt fir die Errichtung und Anderung aller ortsfesten oder ortsfest
genutzten Werbeanlagen im Sinne des § 2 der Hessischen Bauordnung. Dies betrifft auch
Werbeanlagen, die nach § 63 der Hessischen Bauordnung Abschnitt | Nr. 10 genehmigungs-
und anzeigefrei sind. Die Satzung gilt nicht fir mobile Werbeanlagen, die nur wahrend der
Geschéftszeiten im o6ffentlichen StralRenraum aufgestellt werden (hier greift die Satzung Uber
Erlaubnisse und Gebilhren flr Sondernutzungen an 6ffentlichen Strallen, Wegen und Platzen
der Stadt Bad Orb). Auch gilt sie nicht fur Werbemedien fir zeitlich befristete kulturelle,
politische, sportliche, kirchliche und kommerzielle Veranstaltungen, wenn gewahrleistet ist,
dass diese nach Ablauf der Veranstaltung wieder ordnungsgemaf und vollstandig beseitigt
werden.

Die Belange des Denkmalschutzes bleiben von dieser Satzung unberuhrt. Die
denkmalschutzrechtliche Genehmigung bei MaRnahmen, welche die Tatbestandsmerkmale
des § 16 des Gesetzes zum Schutz der Kulturdenkmaler erflllen, wird durch diese Satzung
nicht ersetzt.

6 Grundsatze in den jeweiligen Zonen

Grundsatzlich wird zwischen Werbeanlagen an Gebauden und frei stehenden Werbeanlagen
unterschieden. Betriebe nutzen meist beide Arten von Werbeanlagen, um einen Betrieb
optimal zu bewerben (Ausnahme: kleinteilige Baustrukturen in der Stadtmitte). Die §§ 6-8
dieser Satzung treffen Regelungen zu Art, Anzahl und Anbringungsort, Dimensionierung sowie
Gestaltung fur beide Arten von Werbeanlagen, gegliedert in die Zonen I-111.

6.1 Art, Anzahl und Anbringungsort

Die Satzung regelt die zulassige Art, Anzahl und den Anbringungsort von Werbeanlagen, um
eine gliedernde Wirkung an den Fassadenflachen und im Stadtraum zu erzielen und eine
ungeregelte Haufung zu vermeiden.

Werbeanlagen an der Stitte der Leistung

Die Grundsatze geben zunachst das zentrale Prinzip vor, dass Werbeanlagen in direktem
Zusammenhang mit den Betrieben stehen missen (Ausnahme: Regelungen zu
Hinweisschildern und Sammelwerbeanlagen, Fremdwerbeanlagen. Dadurch soll die
Bewerbung im raumlichen Zusammenhang mit dem jeweiligen Betrieb moglich sein. Durch die
weitgehende Beschrankung der Werbeanlagen auf die Statte der Leistung, soll die
Gesamtzahl an Werbeanlagen im Stadtgebiet reduziert und damit eine unerwiinschte Haufung
vermieden werden.

Die Vermeidung einer unerwunschten Haufung von Werbeanlagen stellt ein wesentliches Ziel
dieser Satzung dar. Zum einen soll dadurch die Beeintrachtigung des Stadt- und Straenbildes
vermieden werden. Zum anderen dient dieses Ziel den Gewerbetreibenden selbst. Die
Uberfrachtung der Stadt- und StraRenrdume mit Werbeanlagen fiihrt zu einer Verfehlung des



eigentlichen Werbezwecks. Die einzelne Werbeanlage wird durch den Betrachter nicht mehr
wahrgenommen.

Werbeanlagen am Gebaude

Die Werbeanlagen am Gebaude kénnen sich insbesondere aus Fassadenwerbung, Auslegern
sowie Beschriftungen und Beklebungen  von Markisen =~ zusammensetzen.
Uberdachwerbeanlagen sind in allen Zonen unzuldssig, da sie die umgebende Bebauung
Uberragen und damit die Dachlandschaft und das Siedlungsbild in der Fernwirkung
dominieren.

Die Grundsatze treffen Regelungen zur zuldssigen Anzahl der Werbeanlagen pro
Gebaudefassade und Betrieb. Dabei wird je nach Zielgruppe und stadtraumlicher Bedeutung
eine unterschiedliche Anzahl an Werbeanlagen zugelassen. In den von Kkleinteiligen
Baustrukturen gepragten Bereichen sowie im Bereich der Stadteingange, der wichtigen
Verbindungsstrallen sowie der hochwertigen Dienstleistungsbereiche (stadtebaulich sensible
Bereiche) ist eine geringere Anzahl an Werbeanlagen zulassig als in den gewerblich gepragten
Bereichen. Letztgenannte besitzen aufgrund ihrer Nutzungen und Baustrukturen keine hohe
stadtebauliche Qualitat bzw. Bedeutung im Stadtgeflige und vertragen daher eine hdhere
Anzahl an Werbeanlagen.

Fir alle Zonen wird zur Sicherung einer ausreichenden Durchwegungshdhe festgelegt, dass
Ausleger, die in einen Gehweg oder einen sonstigen Fuldgangerbereich hineinragen, in einer
Mindesthéhe von 2,50 m Gber dem Gehweg bzw. dem Fuligangerbereich angebracht werden
mussen. Zur Sicherung einer ausreichenden Durchfahrungshéhe wird aulerdem festgelegt,
dass Ausleger, die in eine Fahrbahn hineinragen, in einer Mindesthdhe von 4,50 m Gber der
Fahrbahn angebracht werden missen.

Erganzend zur zulassigen Anzahl an Werbeanlagen, die an der Gebaudefassade angebracht
werden, ist die Beschriftung und Beklebung von Fenstern und Schaufenstern zulassig. Durch
die Kombination von Beidem soll die ausreichende Bewerbung der Betriebe moglich sein.

Freistehende Werbeanlagen

Genau wie die zulassige Anzahl der Werbeanlagen an der Gebaudefassade wird auch die
zulassige Anzahl der freistehenden Werbeanlagen begrenzt. Wesentliche Kriterien sind auch
hier die Zielgruppe sowie die stadtrdumliche Bedeutung. Zudem spielen die GroéRe der
Baustrukturen und damit die Grundstlcksgrofien eine entscheidende Rolle. In den
grol3flachigen gewerblichen Bereichen (grof’e Grundsticke) sind mehr freistehende
Werbeanlagen pro Betrieb bzw. Grundstiickslange zulassig als in den Bereichen mit
kleinteiligem Nutzungsmix (kleine Grundsticke). In der Zone | sind freistehende
Werbeanlagen mit der Ausnahme von Hinweisbeschilderungen, Sammelwerbeanlagen,
Werbeanlagen an Buswartehallen und Fremdwerbeanlagen komplett ausgeschlossen. Der
Wirkungsbereich der Werbeanlagen ist hier auf den Nahbereich, im Wesentlichen Ful3ganger,
ausgelegt. Freistehende Werbeanlagen sind zur Erreichung einer ausreichenden Bewerbung
der in der Zone | ansassigen Betriebe nicht notwendig. Die Zone | ist durch kleinteilige
Einzelhandelsstrukturen, ein enges Stadtgefiige und ein feingliedriges Stadt- und StraRenbild
mit Einzelkulturdenkmalern und ortsbildpragenden Gebauden gepragt. Freistehende
Werbeanlagen der in der Zone | ansassigen Betriebe wirden dieses stadtraumliche Geflge
erheblich storen.

Pylonen sind genau wie Uberdachwerbeanlagen in allen Zonen unzuldssig. Aufgrund ihrer
Dimensionierung flgen sie sich nicht in das Stadtgeflige ein und dominieren ein Quartier in
der Nah-, Mittel- und Fernwirkung. Von Pylonen geht eine Stérung des Stadtbildes, der
Stadtsilhouette und des Landschaftsbildes aus.

Zusatzlich zur maximalen Anzahl an freistehenden Werbeanlagen ist die Aufstellung von
Fahnenmasten zulassig. Die maximal zulassige Anzahl wird auch hier entsprechend der
Kriterien fur die maximale Anzahl der freistehenden Werbeanlagen begrenzt. Die Anzahl der



Werbeanlagen/Fahnenmasten pro Betrieb wurde limitiert, um einer extremen Haufung im
Stral3enbild vorzubeugen.

In der Zone | sind freistehende Werbeanlagen mit der Ausnahme von
Hinweisbeschilderungen, Sammelwerbeanlagen, Fremdwerbeanlagen und stadtischen
Werbeanlagen generell unzuldssig, demnach auch Fahnenmasten.

Werbeanlagen an Schornsteinen, Stiitzmauern, Zaunen, Baumen sowie auf Roll- und
Klappladen

Das Anbringen und Aufstellen von Werbeanlagen an Schornsteinen, Stutzmauern, Zaunen,
Baumen sowie auf Roll- und Klappladen ist in allen Zonen unzulassig. Dadurch soll die
unerwinschte Haufung von Werbeanlagen vermieden bzw. nicht weiter verscharft werden. Auf
der Grundlage der Regelungen zu Werbeanlagen an Gebduden sowie zu freistehenden
Werbeanlagen wird den Betrieben eine ausreichende Mdglichkeit zur Bewerbung ihrer
Betriebe gegeben.

Hinweisschilder und Sammelwerbeanlagen

Fir Betriebe, die Gber eine Stich- oder Seitenstraf’e erschlossen sind oder sich auf einem
rickwartigen Grundstick oder Grundstlicksteil befinden, ist ein Hinweisschild pro
ZufahrtsstralRe zulassig. Durch diese Hinweisschilder sollen die genannten Betriebe die
Méglichkeit erhalten, an viel befahrenen Verkehrsstralten fir ihren Betrieb zu werben.
Gleichzeitig stellen die Hinweisschilder eine Orientierungshilfe flir den Kunden dar und dienen
damit der Verbesserung des Verkehrsflusses. Um der ungeregelten H&ufung von
Hinweisschildern an einer Zufahrtsstrale entgegenzuwirken, sind Hinweisschilder mehrerer
Betriebe in einem einheitlichen Sammelschild zusammenzufassen. Die Vereinheitlichung dient
der Ubersichtlichkeit im StraBenraum und damit der besseren Orientierung der
Verkehrsteilnehmer.

In der Zone | liegt das Hauptaugenmerk so viel wie in keinem anderen Bereich auf dem
Gebaude selbst, was durch Werbeanlagen so wenig wie moglich verdeckt werden soll. Die
Errichtung von Werbeanlagen soll daher auf das notwendige Maly beschrankt werden.
Dadurch soll dem feingliedrigen Stadt- und StraRenbild der Zone | mit Einzelkulturdenkmalern
und ortsbildpragenden Gebauden Rechnung getragen werden. Im Hinblick auf die Art der
baulichen Nutzung ist die Zone | im Wesentlichen durch Mischgebiete gepragt. Die Eigenart
dieser Gebiete ist sowohl durch die Nutzung zum Wohnen als auch der Unterbringung nicht
wesentlich stérender Gewerbebetriebe gekennzeichnet. Zu letzterem gehéren auch
Fremdwerbeanlagen. Der Gebietscharakter beider Gebiete wird durch die Mischung der
unterschiedlichen Funktionen bestimmt. Ein kompletter Ausschluss von Fremdwerbeanlagen
in der Zone | ist daher nicht zulassig.

Werbeanlagen zum Zweck der Daseinsvorsorge

Im Stadtgebiet gibt es eine gewisse Anzahl an Werbeanlagen zum Zweck der
Daseinsvorsorge. Diese dienen Uberwiegend der Bewerbung sozialer Zwecke und 6ffentlicher
Veranstaltungen. Werbeanlagen zum Zwecke der Daseinsvorsorge, die demnach 6ffentliche
kulturelle und traditionelle Veranstaltungen anpreisen, werden von der Gestaltungssatzung
nicht beruhrt.

6.2 Dimensionierung

Neben Art, Anzahl und Anbringungsort von Werbeanlagen ist es von zentraler Bedeutung, die
zulassigen Werbeanlagen in ihrer Dimensionierung zu begrenzen. Nur so kann die
Vertraglichkeit der Werbeanlagen im Stadt- und StraRenraum hergestellt werden.



Wesentliches Kriterium ist der Wirkungsbereich und damit die Zielgruppe der jeweiligen
Werbeanlage. Um den Werbezweck zu erflllen, muss eine Werbeanlage fur einen Fulliganger
sowie den innerortlichen Ziel- und Quellverkehr in der Zone | kleiner sein, als eine
Werbeanlage im Bereich der Stadteingange und wichtigen Verbindungsstralen, die auf den
Durchgangsverkehr, den innerdrtlichen Ziel- und Quellverkehr sowie den Uberdrtlichen
Verkehr ausgerichtet ist.

Weitere wichtige Kriterien sind die Baustruktur und die stadtebauliche Qualitat des jeweiligen
Bereiches. In gewerblich gepragten Bereichen ist die stadtebauliche Qualitat wesentlich
niedriger als im Bereich der Zone | mit kleinteiligen Gebaudestrukturen und dem
Vorhandensein  von  Einzelkulturdenkmalern und  ortsbildpragenden  Gebauden.
Dementsprechend unterschiedlich ist die Storwirkung, die von einer Werbeanlage ausgeht.
Anhand der Stoérwirkung bemisst sich die Dimensionierung. Wichtig ist die vertragliche
Malistablichkeit der Werbeanlage im Hinblick auf das stadtraumliche Geflige und die
stadtebauliche Qualitat

Werbeanlagen am Gebdude

Fir Werbeanlagen, die an der Fassade angebracht werden, wird festgelegt, dass nur ein
bestimmter Prozentsatz der Fassadenflache durch die Werbeanlage bedeckt werden darf.
Durch den Verzicht auf die konkrete Benennung von maximal zuldssigen GréRRen, wird allen
Gebaudegrolen Rechnung getragen. Dies betrifft in gleichem MalRe Fenster- und
Schaufensterbeklebungen, fir die ebenfalls Prozentsatze festgelegt werden. Fenster und
Schaufenster stellen gliedernde Fassadenelemente dar und sind daher nicht flachig zu
bekleben.

Fir Ausleger, d.h. in den Stralenraum hineinragende Werbeanlagen, werden dagegen
konkrete maximale Grofien festgelegt. Da diese in den StraRenraum hineinragen, muss die
Dimensionierung unabhangig von der Gebaudegréle bestimmt werden.

Freistehende Werbeanlagen, Hinweisschilder und Sammelwerbeanlagen

Um die vertragliche MafRstablichkeit im Stadt- und StralRenraum zu gewahrleisten, werden flr
freistehende Werbeanlagen (inklusive Fahnenmasten und Fahnen) sowie fur Hinweisschilder
und Sammelwerbeanlagen die maximalen Abmessungen festgelegt. Da diese ebenso wie
Ausleger eine Wirkung auf den 6ffentlichen StraRenraum unabhangig von der Gebaudegrofie
des zugehdrigen Betriebs entfalten, muss die Dimensionierung unabhangig von der
Gebaudegrofe bestimmt werden. Grundlage fir die Regelung der maximalen Abmessung
freistehender Werbeanlagen stellen u.a. géngige Bogenformate von Werbeplakaten sowie
gangige GroRen von Fahnenmasten wund Fahnen dar. Hinweisschilder und
Sammelwerbeanlagen sollen nicht als Hauptwerbeanlagen genutzt werden. Entsprechend
werden die maximalen Abmessungen festgelegt.

6.3 Gestaltung

Neben den Regelungen zu Art, Anzahl und Anbringungsort sowie Dimensionierung von
Werbeanlagen werden Vorschriffen zur Gestaltung von Werbeanlagen getroffen. Das
Grundprinzip besteht darin, Werbeanlagen so zuriickhaltend zu gestalten, dass Sie das
Strallen- und Stadtbild nicht dominieren. Zudem soll die Beeintrachtigung der
Verkehrsteilnehmer durch Werbeanlagen vermieden werden. Aus diesem Grund darf die
Beleuchtung der Werbeanlagen mit Wechselschaltung oder mit unverdeckten Leuchtmitteln
nicht erfolgen. Aulderdem ist die Verwendung von Signalfarben unzulassig.

Des Weiteren missen sich Werbeanlagen in die architektonische Gliederung des Gebaudes
einfigen. Die architektonischen Elemente des Gebaudes sollen trotz Werbeanlagen sichtbar
und erfahrbar bleiben.



7 Glossar

Anschlag

Anbringen von Anschlagen (Plakate, Zettel, Tafeln u.a.) auf Befestigungsflachen wie Plakattafeln,
Plakatsaulen und -stdndern sowie Schaukasten.

Architektonische Gliederung

Die Gliederung der Fassade beziehungsweise des Baukorpers. Gliedernde Elemente stellen
beispielsweise Fenster, Tlren, Erker und Gesimse dar.

Ausleger

Der Ausleger (auch bekannt unter den Namen ,Nasenschild®) ist eine traditionelle Form der
Werbeanlagen. Es handelt sich dabei um ein Werbeschild, das rechtwinklig an der Hauswand eines
Betriebes verankert wird.

Bogenformat

Plakate werden in Bogenformaten hergestellt. Ein 1/1-Bogen entspricht einer Grofe von einem DIN A1
Format.

Firmensignet

Das Firmensignet ist das visuelle Zeichen einer Firma oder eines Unternehmens als Marke in grafisch
gestalteter Form und besteht aus einem grafisch gestalteten Firmenschriftzug (Wortmarke), einem
Bildzeichen (Bildmarke) oder einer Kombination der Beiden (Wort-Bild-Marke).

Fremdwerbeanlage

Werbeanlagen die nicht an der Statte der Leistung angebracht sind, sondern an einem anderen Ort fir
die Leistungen eines Betriebes oder eines Produktes werben.

Gebaudefassade

Die Gebaudefassade bezeichnet einen Teil der sichtbaren Hille eines Gebaudes bzw. die Aulenwand
eines Gebaudes. Eine Gebaudefassade entspricht somit einer Aullenwand. Bestandteil einer
Gebaudefassade sind auch vorspringende Gebaudeteile wie Erker.

Hinweisschild

Ein Hinweisschild macht auf einen Betrieb aufmerksam, der Uber eine Stich- oder Seitenstralle
erschlossen wird oder sich auf einem riickwartigen Grundstiick oder Grundstiicksteil befindet und damit
von einer HauptverkehrsstraBe nicht unmittelbar sichtbar ist. Das Hinweisschild dient sowohl
Werbezwecken als auch der Orientierung von Kunden.

Ortsfest

Als ,ortsfest” gelten Werbeanlagen, die an einer baulichen Anlage befestigt und mit dieser nicht nur fur
eine begrenzte Dauer verbunden sind.

Pylon

Der Werbepylon ist eine freistehende, oft sdulen- oder stelenférmig aufragende Werbeanlage. Ein
Werbepylon weist eine Hohe von 5 m bis teilweise tGber 30 m auf und ist am oberen Ende der Saule
oder Stele mit Logos, GroRbuchstaben oder sonstigen Zeichen bzw. Symbolen versehen, die auf einen
Betrieb hinweisen und fir ihn werben. GroRe Werbepylonen sind auf Fernwirkung ausgelegt. Kleinere



Pylonen sind oft Bestandteil von Leit- und Informationssystemen und dienen dann zur Orientierung auf
dem Gelande oder in Gebauden. Werbepylonen sind nachts oft beleuchtet.

Sammelwerbeanlage

Verschiedene Betriebe (z.B. aus derselben Strafie) schlieBen sich zusammen und werben auf einer
Anlage gemeinsam fur ihre Leistungen oder Produkte.

Seitenstralle

Einer Zufahrtsstralle untergeordnete, von dieser abzweigende Stralle, die zur ErschlieBung von
Grundstlcken dient.

Signalfarben

Bei einer Signalfarbe handelt es sich um eine besonders kraftige Farbe, die eine Signalwirkung besitzt
und haufig speziell als Warnsignal dient. Zur Erhéhung der Signalwirkung werden in manchen Bereichen
Signalfarben in Neonfarben (Leuchtfarbe) ausgefihrt.

Uberdachwerbeanlage

Werbeanlagen die oberhalb der Firstlinie / Attika angebracht werden.

Unverdeckte Leuchtmittel

Lichtwerbeanlagen ohne Abdeckung (z.B. Neonrdhren).

Wechselschaltung

Werbeanlagen mit wechselndem Licht (z.B. Anlagen mit Phasenschaltung oder laufendem,
beweglichem oder blinkendem Licht).

Werbeanlagen

Als ,Werbeanlagen“ werden im Baurecht ortsfeste, beziehungsweise ortsfest genutzte Anlagen
bezeichnet, welche vom o6ffentlichen Verkehrsraum beziehungsweise von offentlichen Griinflachen aus
sichtbar sind und

e der Anpreisung,

e der Ankliindigung oder

e als Hinweis auf Gewerbe oder Beruf
dienen.

ZufahrtsstraBe

Einer HauptverkehrsstralBe untergeordnete, von dieser abzweigenden Stralle, die zu einem
Gewerbebetrieb flhrt.

Bad Orb, den 12.10.2022

DER MAGISTRAT DER STADT BAD ORB

gez. Tobias Weisbecker
Bldrgermeister
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